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tipologia de valores

variables demograficas




. young metrosexuals
- big man on campus
technosapiens
red-blooded boys
tuned inward

under construction

valores
teen




| Jockettes

| in-style socialites .
most likely to succeed [+
style meet thrift R
traditionalist




aproximacion

consumidor
persona
cliente
ciudadano
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...productos y marcas
gue expresen valores
y simbolos que los fortalezcan
y ayuden a mejorar
mi autopercepcion
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...productos y marcas
gue expresen valores

y simbolos que los fortalezcan

y ayuden a mejorar
mi autopercepcion
“ideal”
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> reflejo trends sociales

MEDIOS







from teenager to teenagent




-/ agentes del Camblo y de lainnovacion

camblan eI mundo del marketing

alteran las comunicaciones
|

|
adoptan |nC|p|entes innovaciones

Inventan nuevos lenguajes
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W dee s contenidos | nternacionales




Medios, moday estilos de vida

Mercedes Ezpeleta
Barcelona, 19 de noviembre 2010




