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¿Qué es el Country
Branding?

Generar confianza
sobre un país y
transmitirla.

¿Por qué hay países
con imagen líder y
renombre
internacional?

Porque crearon su
propia marca y la
comunicaron
estratégicamente.

Una buena marca de
país es aquella que
es RECONOCIDA
y APRECIADA dentro
y fuera de sus
fronteras.



España es uno de los
grandes casos de éxito
de marca de un país.
España es un caso que
conocemos bien,
porque nosotros somos
parte de ese éxito.

GRANTA reúne a un grupo
único de profesionales con
experiencia singular en
Comunicación y Country
Branding.

Durante más de 20 años,
nuestro equipo ha
desarrollado, como
consultores y ejecutores,
proyectos de éxito en
comunicación, promoción
y place branding.

Candidatura Olímpica  española
a los Juegos de Invierno de 1998.
Desarrollo de proyecto para
inversiones en Plan estratégico
de sinergias de medios de
comunicación .
Campañas de posicionamiento
y promoción  de la Ciudad de
Barcelona y de la Comunidad
Autónoma de La Rioja.
Exposición Internacional  de
Zaragoza 2008 : Desarrollo de
programas de IR y PD.
Imagen de marca, desarrollo
de comunicación y
organización  del Campeonato
del Mundo de Karting IAME.
Estrategia reposicionamiento
de la Feria de Barcelona y Madrid.
Investigación de innovaciones
y nuevas tendencias
audiovisuales  para grupos de
prensa y televisión en España,
Latinoamérica y Centroamérica.
Posicionamiento grupos
mediáticos  españoles en el
mercado norteamericano.



Hablamos de la
IDENTIDAD de un país.

Hablamos del orgullo
de sus gentes.

El Place Branding, el
Country Branding ,
no tiene mucho que
ver con el marketing
tradicional, con el
que sí que comparte
algunas técnicas.
Tiene que ver con el
sentido de lo
esencial, de captar el
alma de un lugar, de
un país, y conseguir
ilusionar al resto del
mundo con él. El
Country Branding
tiene que ver con la
Historia, la cultura,
el turismo, las
inversiones, la
identidad y, sobre
todo, con la gente.

Historia
Cultura
Gente
Identidad
Orgullo



Todos los países
comunican
constantemente
en busca de
RECONOCIMIENTO
e IDENTIDAD.

Para ello deben crear
una estrategia
sólida y coherente.

Las Relaciones
Internacionales, el
turismo, el comercio,
la cultura, los medios
de comunicación, los
grandes eventos o el
Deporte son los
mejores
generadores de la
imagen de un país.

Comunicamos CONFIANZA
Diseñamos ESTRATEGIA

. :
Diseñar un plan
. :
concebir una
estrategia
. :
y llevar a cabo una
ejecución perfecta



Programas de comunicación y
lobby  dirigidos a la atracción de
inversión extranjera. Coordinación
con distintos organismos
económicos de otros países.

Nuestros proyectos incluyen la
formación  in situ de sus actores.
Porque un país es su gente y ellos
son los que saben comunicar la
esencia de lo que son y sus
inquietudes ante lo que quieren
ser en el mundo.
El programa buscará crear una
base consistente para el éxito del
proyecto global, así como la
necesaria interacción de los
sectores público y privado del país.
Por eso, ofrecemos programas y
cursos específicos de formación
in-house dentro del país:

Nuestros expertos y un equipo
de prestigiosos profesionales
internacionales (consultants
asociados) desarrollarán e
implementarán un completo y
personalizado proyecto de
formación interna
(Administración, Asociaciones,
Organismos, ONGs,
empresas…) que será la base
del éxito de cada proyecto de
Country Branding.

No somos sólo CONSULTORES,
EJECUTAMOS

Nuestra estrategia de
Country Branding se apoya
en estrategias de
comunicación

International Events Project.
Investigación y selección de
acontecimientos culturales y
deportivos, encuentros políticos,
y cumbres sociales de interés
general para la Opinión Pública.

Sponsorhips.
Estudio y desarrollo de los
programas o actuaciones de
esponsorización más eficientes
para el Branding del país

Proyectos de promoción
turística.
Desarrollo del Turismo interno a
través de  negociaciones con
actores y sectores directamente
implicados (Tour operadores,
Líneas Aéreas, Gobiernos…)

Formación interna y desarrollo
de turismo nacional hacia el
extranjero. Este proyecto va
acompañado de inversiones
nacionales en lugares que
ofrecen oportunidad singular
de futuro.


